o

GENDER STUDIES

STUDIA PODYPLOMOWE
im. Marii Komopnickiej | Marii Dulgbianki

Agnieszka Mrozik

Na ,,czarnym rynku” bez (happy) endu

Lato. Sezon urlopowy. Biura turystyczne wprost puchng od ofert egzotycznych wakacji
w Egipcie, Turcji, Tunezji, na Cyprze, Majorce itd. Na billboardach, na stronach
ekskluzywnych czasopism, na ekranie telewizora — od pdinej wiosny do pdinej jesieni
usmiechajg sie do nas skapo ubrane kobiety i mezczyzni, obowigzkowo na tle lazurowego
morza, w pefnym stoicu, z kolorowym drinkiem w dtoni. Dla wielu z nas ,wakacje w
tropikach” to ostatnio synonim udanego wypoczynku i dobrej zabawy. I, oczywiscie, znak

zasobnosci naszych portfeli.

O tym jednak, ze w Polsce ,egzotyka” dobrze sie sprzedaje i wcale nie trzeba mie¢ duzo
pieniedzy, by sobie na nig pozwoli¢, swiadczg reklamy produktéw innych niz wycieczki
zagraniczne. Lody, gazowane napoje, perfumy zdajg sie bowiem dostarcza¢ wyjgtkowych
wrazen zmystowych, gdy sprzedawane sg wraz z palmami na goracej plazy, skwarem pustyni,
drapieznymi zwierzetami i — obowigzkowo — ,tubylcami w ekstazie”. Konsumenci tych
towarodw za relatywnie niewielkg cene otrzymuja to, za co inni muszg stono ptacié: namiastke
egzotyki, obietnice tropikalnego raju, zapowiedZ niezapomnianych doznan, z seksualnymi

wiacznie.

W tym roku prawdziwym letnim hitem okazata sie kampania reklamowa telefonii
Simplus (telefony na karte w ofercie Plus) pod hastem ,36 i 6 — bez endu”. Znana z
oprotestowanych przez srodowiska feministyczne spotéw ,,Sami swoi”, w ktorych seksowna
blondynka oferuje ,,swojakom” ustugi (sieci) za jeden grosz, telefonia Simplus kusi tym razem
obietnicg nie tylko seksownego, ale i , egzotycznego” kobiecego ciata: za niewielkg opfatg,

ale za to ,bez endu”.

Bohaterkami kampanii, przeprowadzonej w trzech odstonach (,Kciuki”, ,Ziemia”,
,Energia”), sg trzy czarnoskére kobiety, nazywane tu ,siostrami” (ot, ,zabawny” cytat z
Czarnej subkultury). Ubrane skapo, ale pstrokato, mocno wymalowane, z wlosami utozonymi
w  wymyslne fryzury (obowigzkowe afro i/ lub ciasno plecione warkoczyki), z

potprzymknietymi oczami i w dziwnych, nieskoordynowanych, a moze tylko ekstatycznych



o

GENDER STUDIES

STUDIA PODYPLOMOWE
im. Marii Komopnickiej | Marii Dulgbianki

(?) pozach — tancerki przypominajg cztonkinie jakiegos afrykanskiego plemienia w trakcie
odprawiania tajemniczego rytuatu. W sposéb przesadny, karykaturalny wrecz, reklama
eksponuje te elementy kultury afrykanskiej, ktére w rasistowskim przekazie uchodzy za
specyficzne dla niej: egzotyke i prymitywizm. Trzymajgc sie za kciuki, potrzasajgc posladkami,
dziwacznie sie wyginajac, kobiety wygladaja na odurzone, pograzone w transie, ktérego rytm
wybija monotonna przyspiewka o siostrach wirujgcych bez endu. Okazuje sie, ze ,siostry”
wystarczy ,,aktywowac”, by mogty nam stuzyé ,,bez endu”. Milczace i postusznie wypetniajgce
polecenia, ,siostry” ,wirujg”, ,trzymajg sie za kciuki” i , wysytajg energie”, bys ,rozmawiaé
mogt bez endu”. ,Siostry” tanczg dla ciebie, klaszczg dla ciebie — biaty meski kliencie. A

wszystko po to, by dostarczy¢ ci satysfakcji ,bez endu”.

Siegajac po kilka ogranych ,rekwizytéw” — fryzura afro, pstrokaty stréj, rytualny taniec,
jedrna pupa Czarnej kobiety — Simplus pakuje swéj produkt (oferte dtugich rozméw w niskiej
cenie) w pudetko zbudowane ze stereotypowych wyobrazen (nie tylko) polskiego
spoteczenstwa na temat Czarnej kultury. Jednoczesnie wzmacnia owe wyobrazenia
fundowane dzi$ na przekazie podrdzniczych opowiesci Wojciecha Cejrowskiego o Czarnym
Ladzie zmiksowanych z Czarnymi hip-hopowymi teledyskami z MTV. Czarna (egzotyczna)
stylistyka funkcjonuje jako opakowanie produktu, to znéw jako sam towar, ktérego kupujacy
pozada, szczegdlnie gdy przybiera on postaé kobiecego ciata. W reklamie Simplusa czarne
kobiece ciato — jedrne, gibkie, a zarazem bierne, postuszne — nie tyle uosabia Czarng kulture,
ile nasze wyobrazenia o niej. Rozbudza nasze fantazje, stymuluje pragnienie egzotyki,

odmiennosci, a zarazem neutralizuje lek przed rasowg innoscia.

Sadzac po komentarzach na internetowych forach, reklama dobrze sie przyjetfa.
Internauci chwalg jej pomystowos¢, dowcipnos¢, ale przede wszystkim walory cielesne
tancerek. Nie brakuje sond, w ktérych ocenia sie ,najbardziej jedrng pupe”,
,najseksowniejsze uda” czy ,najfajniejsze piersi” ,siostr bez endu”. Te bowiem cielesne i
seksualne atrybuty egzotycznej kobiecosci eksponuje reklama. Najazd kamery na wirujgce
wydatne posladki tancerek demonstruje ich osobliwos¢, dziwacznos¢, rasowg odmiennosé.
Zupetnie jakbysmy nagle znalezli sie na widowni XIX-wiecznego show z udziatem Sarah
Baartman, Afrykanki znanej jako ,, Wenus Hotentocka”, stawnej z monstrualnych posladkow i
rozciggnietych warg sromowych. Zmuszana do zabawiania londynskiej gawiedzi, Baartman

potrzgsata posladkami, ktére z miejsca uznano za charakterystyczne dla Czarnej kobiecosci.
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Dzi$ wydatna pupa Czarnych kobiet funkcjonuje jako erotyczny fetysz tak w Czarnych

wideoklipach, jak i w biatej heteroseksualnej pornografii.

Egzotyzowane i seksualizowane Czarne kobiety nie tylko wiec reklamujg produkty i
ustugi, lecz same funkcjonujg jako towar, ktérego zakup gwarantuje niespotykane (w biatej
kulturze) doznania. Wybér oferty Simplusa to wybér najlepszy, bo wyrdzniajgcy sie dtugoscig
doznawanej przez klienta satysfakcji (erotycznej, w domysle). Jesli bowiem biate kobiety,
ktore na co dzien reklamujg pasty do zebéw, samochody, dachowki, ustugi bankowe itd.,
gwarantujg zaspokojenie podstawowych oczekiwan klienta, to Czarne kobiety — z racji
przypisywanej im witalnosci, drapieznosci — stajg sie obietnicg spetnienia pragnien
najskrytszych: marzen o przygodzie w nieznane, eksplorowaniu niezbadanych lgdow,
podboju dzikich plemion. Budzac w kliencie wojownika, towce (cenowych okazji), swg
milczacg, bierng de facto postawg — owym wystawieniem sie na taksujgce spojrzenie widza —
techca jego biate meskie ego: kuszac go swoim ciatem, obiecujg mu wszystko, co ciato to

reprezentuje — Czarng kulture u stdp biatej cywilizacji.

Reklama Simplusa nie jest, oczywiscie, jedynym przyktadem egzotyzowania i
seksualizowania Czarnych kobiet w Polsce. Reklama bielizny z , pogodynkg” TVN-u Omeng
Mensah w roli modelki czy letnia sesja w ,,Playboyu” mtodej czarnoskérej aktorki Aleksandry
Szwed rowniez odsyta do wyobrazenia Czarnej kobiecosci jako drapieznej, dzikiej, seksualnie
niekietznanej. Ta popularna w zachodniej wyobrazni figura Czarnej kusicielki zdaje sie
zadomawia¢ w polskiej kulturze, ktdra otwierajgc sie na rasowe/ etniczne mniejszosci, musi
znalez¢ dla nich okreslone miejsce. Z pomocg przychodzg role, ktére Zachdd przez stulecia
rezerwowat dla czarnoskérych. Wyrzucone dzi$ na zachodni Smietnik (jako rasistowski relikt),
podlegajg rewitalizacji w Polsce, ktéra nakleja ,swoim Czarnym” gotowe etykietki —

przepustke do zycia w tutejszej kulturze.

W zaleznosci od pfici biata kultura wyznacza Czarnym rézne role, ustalajgc tym samym
skale wtasnej tolerancji dla rasowych mniejszosci. Czarne kobiece ciato ma na biatym rynku
inng warto$¢ niz czarne ciato meskie, nie tyle jednak z powodu jego odmiennego
przeznaczenia, ale emocji, ktdre budzi: fascynacji, pragnienia, leku, agresji. Seksualizacja i
egzotyzacja Czarnego kobiecego ciata przebiega inaczej niz ciata meskiego. To pierwsze —

konotujgce drapieznos¢ i dzikos¢ ujarzmiong, oswojong — funkcjonuje jako towar, ktérego
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obrot regulujg zasady biatego patriarchalnego rynku. To drugie — przedstawiane jako
seksualnie aktywne, ekspansywne, niepokojgce — jawi sie jako konkurencja, zagrozenie dla

regut ustanowionych przez biatych mezczyzn.

Wyobrazenie Czarnej ,samczej” meskosci rzucajgcej (seksualne) wyzwanie biatym
mezczyznom budzi strach, a zatem i agresje, potrzebe rozwigzan sitowych. Przynajmniej dwa
gtosne w ostatnim czasie w Polsce wydarzenia, ktérych tragicznymi bohaterami okazali sie
czarnoskorzy mezczyzni — kamerunski pisarz i dziennikarz Simon Mol (oskarzony w 2007 roku
0 zarazanie Polek wirusem HIV, zmart w tajemniczych okolicznosciach w warszawskim
wiezieniu w pazdzierniku 2008 roku) oraz nigeryjski handlarz Maxwell Itoya (zastrzelony na
warszawskim bazarze w maju 2010 roku) — przypominajg rytuat linczu praktykowanego w
Stanach Zjednoczonych jeszcze w latach 60. XX wieku. U jego zZrédet tkwi lek biatych
mezczyzn przed Czarng meska seksualnoscig pojmowang jako konkurencja na rynku ciat (jak
w przypadku Mola, ktéry uwodzit biate polskie kobiety) i pracy (casus imigranta Itoyi od lat
handlujgcego na polskich bazarach) — Innos¢ urealniona, grozna, ktérej przemocg wskazuje

sie jej miejsce.

Mity ,,Czarnego brutala” i ,Czarnej kusicielki” nie s naszymi narodowymi mitami. A
jednak sprawnie podchwyciliSmy te narracje, w ktorej seksualizacja i egzotyzacja Czarnej
kobiecosci splata sie z brutalizacjg Czarnej meskosci. Reklama Simplusa i Smier¢ Maxwella
Itoyi wyznaczajg ramy akceptacji Czarnej mniejszosci w Polsce: tolerowanej jako znak
naszych produktéw, towar, wyobrazony Inny, ale juz nie jako Inny realny, Obcy, ktéry miatby
stac sie ,,swoim”. | chociaz nie mozna stawia¢ miedzy nimi znaku réwnosci, trudno ignorowac

fakt dopetniania sie tych form przemocy symbolicznej i realne;.

»Siostry bez endu” zajety dzi$ miejsce ,Murzynka Bambo, co w Afryce mieszka”.
Zdaniem wielu kampania z ich udziatem to reklamowy majstersztyk — rodzaj gry z
konwencjami przedstawien pitci i rasy w kulturze, wyzwanie rzucone politycznej
poprawnosci. Mozliwe. Obawiam sie jednak, ze ta zabawa Srodkami artystycznego wyrazu
maskuje dos¢ ponury i w gruncie rzeczy prosty przekaz — mieszanine tresci seksistowskich i
rasistowskich. Demaskujgc go, narazamy sie niewatpliwie na zarzut braku poczucia humoru
czy swiadomosci prowadzonej gry. A jednak ,w dowcipach nie ma réwnosci” — pisata kiedys

Agnieszka Graff. | bez ,stusznego oburzenia”, wzmocnionego odmowg zakupu
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reklamowanego towaru, skazani jesteSmy na uczestnictwo w tym spektaklu wtadzy i

reprodukowanie gestéw wykluczenia. ,,Bez endu”. | z pewnoscig bez happy endu.

Tekst ukazat sie w kwartalniku ,,Bez Dogmatu” 2010, nr 85



